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VOCABULARIO —

(Traduce a tu lengua)

EL PRODUCTO

Articulo, el oo
Atributo, el .o

—intangible ...

—tangible ........coooooiii
Bien, el oo
Calidad, la ..o
Categoria, la ....ccccccoviiiiiiiiiiii,
Compra, la oo

—aplazos ....oooooiiiiiii

—enefectivo ...coooeiiiiiiiii

— por impulso ......cooiiiii,
Consumidor/a, el/la ......cccccooooon....
Consumo, €l woveviiiei
Convulsiones, las .......ccocoveeeiiinn...
Crecimiento, €l .....ooovuveiiiiieeiii..
Declive, el ....ooviviiiiiii,
Disefio, el ..ooouveiieiiiie
Elaboracién, la «....ooveiveeiie,
Encuesta, la ..oooovvveeeiiiiiei
Envase, el cooooeiii
Estudio de mercado, el ..................
Excedente, el .....ovveeeiiiiiii,
Fabricacién, la ....coooovveeiiieen,
Fabricante, el ....coovveiie
Identificacion, la .....oooeveeeeeiiii
Impacto, el .....ooooviiiiiii
Jefe/a de producto, el/la ...............
Madurez, la ...ocoooeiiiii
Marca, la ...oveeeeeeiee
Material, el ...
Mercado, el ...ooooiiii
Notoriedad, la .......oovvviiieniii
Novedad, la ......ccoooviiiiiii
Nuicleo, el ..oovvneiiiiiiiiii
Oferta, 10 woveeeeieeieeee
Porcentaje, el .....cccccoiiiiiiii
Posicion, la ...ooeveeeeiiiieeie,
Posicionamiento, el ........cc...coooi.
Precio, el . .cooiiiii

Lanzamos
un producto




Produccién, la ...ccoovviiiiiiii Reforzar ......ooovvieiiiiiiiiee

Productividad, la ........cccooei, Rejuvenecer .........cccoeevviiiiiiiiein,
Promocidn, la ....coooviiiieiiiii RENOVAT ..o
Propiedad, la ......ccccooiiiniiii Revitalizar ........cccooevviiiniii,
Recursos, 108 ..oooueieeeiiieiiee,
Referenc.io, la
Reinversidn, la ...oooevvieeiiieiieiin,
Rentabilidad, 1a oo Artesangl .....................................
T I Comercial ...ooveveeeiiie
Sondeo, el ..o Competidor/a ........ccooiiiiiinn.
Talla, la oo Costoso/a ..
Tamaiio, €l oo INNovador/a ....coeeveeeiiiiieeiie
Tara, 1Q e Mayorista, el/la ...
Tendencias, 1as ....oovevveeeiiiiieenii Minorista, el/la ........................
Turbulenciqsl las ... Origin0| .......................................
Ventas, 1as ..oooeeeeeeeieeeeee Perecedero/a ..o
Vigenciql la Pionero/a ....ooeueeeiiiiiieie
Promocional ............cccccceiiiiiiil

Rentable .o
VERBOS
Acaparar ......ccccoeeeiiiiiiieeee M

Adaptar(se) ........oeeeviiiiiiiiiiiiii

Adjudicar(se) ......ooooiiiiiiiiiiii Abgr)is:o de productos, el ...............
ARAAIT e Andlisis del prOdUCTO’ el
Comercializar ......coooeeviiiiiiiin. Ciclo de vida del producto, el ...
Consolidar .....o.oovviiiiiiiiiiiii Decision de compra, la .................
CONSUMIT v Expectativas del consumidor, las ...
Decrecer .....oovviiiiiiiiiiiiiiiciiiii Familia de productos, la ................
Determinar .....ouueeee e Frecuencia de compra, la .............
DiISERAT w.eeeeeee e Gama de productos, la ..................
Disminuir ..oooeeeeiie e Identidad del producto, la ..............
Elaborar ...oooveeeiiieeeeie Imagen de la empresa, la ..............
Evolucionar ......covveeevieieiiiiiiieiin, Imagen del producto, la ................
Fabricar ....oooovmeeeeeee Incrementar las ventas ...................
Identificar ......ovveeeeeeeeeeeee Lanzamiento de un producto, el ......
INNOVAr oo Linea de productos, la ...................
LONZAT vt Oferta de miltiples opciones, la ...
OptMIizZAr ..o Segmentacién de mercados, la .......
POSICIONAT .o Servicio a medida, el ....................
Prever .......ooovveveiiiiiieeeeeeee Valor agregado, el ...........ccoevvne.
Producir ........ccoooeiiiiiiiii Valor final de adquisicién, el ..........

RedUCir oo, Volumen de ventas, el ....................
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