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Alerta sobre la -
“movildependencia

MADRID.- La Fede acion de Consumidores en Accion (FACLA)
advierte que el uso abusivo y muchas Veces compulsivo del teléfong
movil estd derivando en Un aumento del gasto mensual de millones de
familias y en una autentica “adiccion” PArd nUMerosos consumicle nes,
que llegan a sufrir trastornos fisicos y psicoldgicos cuando olvidan el
movil en casa o se quedan sin bateria,

“¢lu vida es movil?” es el lema de la campana de FACUA, prota-
gonizada por ung joven unida a su mevil d traveés de unas cadengs que
le cuelgan del cuello, La Federacion advierte que aunque las numero-
sds ventajas de la telefonig mavil son innegables, muchos usuarios
deben empezar g plantearse si estin convirticndose en auténticos
“movildependientes”. En relacion a las tarifas, FACUA advierte que lla-
mar desde un mavil es ONCe veces mds caro que desde un teléfono fjo.
De hecho, una llamada nacional con un movil cuesta mas que lamar
desde un fijo a EEUL o a los paises de | UE, pero cada vez son mis los
consumidores que dan de baja sus lineas fijas con la muchas veces
erronea creencia de que el ahorro de ung CuBta mensual compensa las
diferencias tarifarias, Un importante porcentaje de poblacion preficre
llamar por el mavil que hacerlo desde las cabinas ubicadas en las calles
¥ establecimientos, desde Jos que las llamadas resultan menos caras,
Un estudio realizado en Gran Bretana cuyas conclusiones fueron publi-
cadas en 2000 Por la revista médica “British Medical Journal” senala
que los cigarrillos estdn siendo sustituidos pPor teléfonos maviles en las
manos de la poblacion adolescente y que Ja conducta de éstos respec-
to a los celulares es Igual de obsesiva ¥ adictiva que con el tabaco,
FACUA senala que la publicidad de Jos maviles, especialmente dirigicla
a los adolescentes, es de hecho muy parecida a la del tabaco. En lugar
de centrarse en sus tarifas, los anuncios muestran el maévil como un
instrumento (jue da independencia, libertad, permite integrarse en un
Brupo, estrechar lazos con Jos amigos, igual que Iy publicidad de ciga-
rrillos. Recientemente, un equipo de investigadores de la Universidacd
britanica de Lancaster ha presentado un estudio, realizado sobre mds
de 150.000 abonados, que pone de manifiesto que uno de cada tres
usuarios esta enganchado 4 su teléfono maovil, unas cifras de adiccion
que doblan los de otro estudio similar realizado el ano pasado.
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Tipologia de texto: Articulo de periddico.

ﬂ Actividad 1

Escucha sin leer el texto.
2. Escucha de nuevo leyendo el texto.

/ Actividad 2

Realiza las actividades de comprensién de la pagina 53 del Libro del alumno.

/ Actividad 3

Elabora los “10 mandamientos” para no usar el movil.
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